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新聞稿(20-3-04)
「一個麵包兩個袋」情況嚴重

455間麵包連鎖店每天最少耗用50萬個袋

支持財政司司長盡快實施膠袋稅
環保觸覺於去年11月中旬至今年2月上旬(共三個月)調查了本港100間連鎖式麵包店(共十個品牌)的麵包膠袋包裝情況，包括大班、奇華、東海堂、聖安娜、美心、金龍船、英王麵包、名古屋、伊藤家及山崎。
該會派出調查員，隨機到連鎖品牌分佈各區的分店進行調查。每間分店，該會調查共20位有購買中型新鮮麵包(例：香腸包)的顧客，並成功得到共2,000個顧客購買麵包數字及店員給予膠袋數量之數據。該2,000名顧客當中，1566名只購買新鮮中型麵包，另外434位則購買中型麵包及 已包裝食品(如排包) / 飲品 。
該會發現部分連鎖品牌的分店，新鮮麵包已在架上包了透明袋。奇華的6間被調查的分店當中，全部均包上透明袋；而東海堂14間被調查的分店中，則共有7間。

「一個麵包兩個袋」情況嚴重
另外，不少麵包店員工竟以兩個膠袋(一個透明袋及一個印有品牌名稱的手挽袋)包裝一個麵包。只選購一個麵包的顧客，便用上平均1.42個袋，而英王及山崎更平均用上1.91及 1.85個袋，情況令人難以接受。

而總括來說，英王及奇華是派發膠袋較多的品牌。計算了所有買不同數量麵包的顧客後，該兩品牌 膠袋/麵包 比例分別是1.52 及1.50。排第三及第四的則是東海堂及山崎，而名古屋則是最環保的品牌。而平均數則為1.17。
455間麵包連鎖店每天最少耗用50萬個袋

根據調查數據，平均每間分店每小時用袋92.2個。假設分店每天營業12小時，每天共派發1106個袋。以全港約455間(共約19個品牌)連鎖麵包店來說，該會估計每天耗用達50萬零3千個膠袋。事實上，當中很多是濫發的，若能按照以下建議，單是這455間連鎖店(尚未計算其他約5百多間非連鎖店)，每天便可節省約26萬8千個膠袋，佔總數53%。
1. 麵包沒有預先包裝透明袋
2. 一個顧客只需一個袋

3. 顧客不會因已購買包裝食品或飲品而取多一個袋

麵包連鎖店對此調查的回應

該會日前已向使用膠袋比例排名最高的頭四位(包括英王、奇華、東海堂及山崎)，建議減用膠袋。英王及山崎已承諾於所有分店，如顧客只購買一個麵包，在包上透明袋後，將詢問顧客是否需要手挽袋。英王已經實施此措施，而山崎將於四月初實施。

回應財政司司長膠袋稅建議
環保觸覺十分歡迎財政司司長在財政預算案中推行膠袋稅的構思，該會認為此建議將能提供誘因使商戶及市民減少使用膠袋。以愛爾蘭為例，實施膠袋稅後(每個約1.5港元)，膠袋使用量大幅減少九成。本港都市廢物每日為超過9000公噸，膠袋垃圾佔逾一成，約1064公噸，堆填區將在5至10年內爆滿，實在有必要盡快實施。該會並對實施膠袋稅提出以下意見：
(1) 制定膠袋稅時，可能要制定相關措施，使問題不會轉移到紙袋上。
(2) 向膠袋製造商及入口商徵稅較易實行，但仍要考慮如何確保顧客仍「感受」到那稅項。

(3) 按膠袋面積大小徵收，建議將膠袋稅分為5角及1元兩類。

(4) 將膠袋稅部分收益，成立環保基金，用於環保推廣及教育之上。
如有任何問題，可致電黎名川先生 9371 7961 或 譚凱邦先生 9057 4779。
環保觸覺介紹

本會「環保觸覺」為香港非牟利綠色團體之一，於去年10月成立。宗旨為透過調查及教育工作，點出社會有違環保的現象，以提高香港市民及企業的環保觸覺。本會於去年12月「紅灣半島事件」中，是主要反對團體之一。本會並聯同另外12個團體(包括香港教育專業人員協會)，舉行「紅結行動」，以示團結一致反對清拆紅灣半島。最後，由於社會各屆反對聲音激烈，發展商最後答允放棄清拆行動。

